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Oliver Voss, Kreativ-Direktor bei Jung von
Matt, ist einer der erfolgreichsten Werber

Deutschland

zur Marke
machen

Von Martina Goy

So ein Mann lade ein zum Inter-
pretieren. Rein iuferlich, weil
Zottellocken, braune Augen und
eine sanfte Stimme Kuscheleigen-
schaften suggerieren. Im Ge-
spriich, weil die Perstnlichkeits-
hinweise, die er streut, auf das ge-
naue Gegenteil neugierig machen.
Beispiclsweise der Name Chuck
Palahniuk auf die Frage nach dem
Lieblingsautor.

Palahniuk ist einer jener ameri-
kanischen Schriftsteller, deren Na-
me fiir Gewalt, seeli-
sche Abgriinde, diistere
Weltvisionen und ande-
re Horrorzutaten steht -
nichts filr Weicheier
also. Nach seiner Buch-
vorlage ,Fight-Club®
priigelte sich Brad Pitt
1999 im gleichnamigen
Film nach Feierabend
bis aufs Blut mit ande-
ren Minnern um den ul-
timativen Lebenskick.
.Die Sprache dieses Ro-
mans”, sagl Oliver Voss, ,ist so
irre hart, dafs man es kaum aus-
halten kann. Aber als Stilstudie
ist sie perfekt.”

Worte von einem, dessen Beruf
es ist, die Well schiiner erscheinen
zu lassen, die Realitit begehrens-
werter zu malen, als es der Wahr-
heit entspricht, Konsum als Le-
benszweck selbstverstindlich zu

machen. Oliver Voss, 39, ist Wer-
ber. Davon giht 25 1.1-_|'|=_I-I_E i-“

Deutschland. Auch wviele gute.
Voss ist einer von den sehr guten.
Seine letzte Idee, ,Du bhist
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Deutschland®, hat hierzulande
nicht nur eine lingst iiberfillige
Wertedebatte auf populire Fiifle
gestellt, sondern der Agentur, fiir
die er mit Unterbrechung seit 1993
arbeitet, Jung von Matt nimlich,
wieder mal viel 6ffentliche Beach-
tung aufs so wichtige Image-Konto
gespiilt. Sogar Britchentiiten wer-
ben inzwischen mit dem Slogan.

Man mége ihn nun aber nicht
aul diese eine Kampagne reduzie-
ren, bittet er. Natiirlich nicht. Auch
Autohersteller BMW und dessen
Mini-Cooper-Werbung ,.Is it love?"
sowie die fiir Internet-
Versteigerer Ebay in-
szenierte  Vorfreude
3, 2, 1 - meins® sind
allgegenwirtig. Aber
s0 hat Voss seinen
Einwand  sowieso
nicht gemeint.

Er will reden iiber
sein zweites Baby, die
Arbeit iiber der Ar-
beit, die ,Miami Ad
School Europe®, die
er gemeinsam mit sei-
nem Freund. Niklas Frings-Rupp,
gegriindet hat. Dort lernt der
Nachwuchs hiichst erolgreich,
wie viele Preise und der Nummer-
eins-Status im weltweiten Schul-
Ranking beweisen, Kreativitat mit
Handwerk zu verbinden.

Einen Tag pro Woche ist Voss in
seiner Funktion als Priisident und
Lehrer in der ehemaligen Frauen-
klinik Finkenau, hilft den Werbe-
Novizen auf den Weg. Sein Rat-
schlag aus Erfahrung: ,Werbung
ist in erster Linie harte Arbeit und
ein kleiner Teil Inspiration.”
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Wie und wo man Werbung lernen kann

BER CHEF

B Oliver Voss kommt
aus Bergheim bei
Kdln. Nach zwej
Semestern Jura und
Tatigkeiten als Jour- '
nalist wechseltes er in E
die Werbebranche.
Seit1993 arbajtet ar
mit Unterbrechung
fiur Jung von Matt,
Aktuell ist er Ge-
schaftsfihrer des
Kreativhereichs,
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SEINE SCHULE

M 2003 griindete
Voss mit Miklas
Frings-Rupp den
Hamburger Ableger.
der Miami Ad School.

Logo der i
Miami Ad
School, die ihr
Domizil in der
ehemaligen
Fravenklinik
Finkenau hat

Auszeichnungen

bisher: zwei Ldwen in
Cannes, funf Clios
{US-Werbeoscars). In
diesem Jahr als beste °
Schule gewertet. b
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Das Wort Genialitiit kommt ihm
dabei nicht iiber die Lippen.
Schlieflich weift der Mann, daf
die Gratwanderung zwischen Ar-
roganz und Selbstbewultsein ge-
rade in seiner Branche schwierg
ist. Also spricht er von ,.Bauchge-
fiihl“, seinem Bauchgefithl. Das
fithrt thn schon ziemlich lange gut
durch Job und Leben.

Angefangen hat alles mit einem
Jura-Studium. Die Eltern, Buch-
hindler aus dem Raum Kéln, die
dem Sohn den Sinn fiir Sprache
mitgaben, sahen ihn zukiinftig im
Dienst der Gerechtigheit. Doch
schon nach einem Semester dré-
gen Regelnlernens wufite Voss,
daff die strukturierte Welt des
Rechts nicht wirklich die seine ist.
Er brauchte allerdings noch ein
weiteres Studienhalbjahr, ehe er
sich entschloff abzubrechen. ,Ich
bin ein Spitentwickler®, sagt er,
«ein eher langsamer Typ. Manch-
mal auch ein Zweifler und Griibler.
Ein echter Deutscher sozusagen.”

Bei einer Regionalzeitung ver-
suchte er sich im Schreiben, ehe er
sich als textender Praktikant bei
einer Marketing-Agentur bewarb
und gleich seine erste Enttiiu-
schung hinnehmen mufste: Zu un-
begabt, hieft es. Voss liefs sich nicht
irritieren, fand eine andere Agen-
tur und machte Karriere.

In New York half er Bill Clinton
im Wahlkampf, in Amsterdam ar-
beitete er fiir Nike, den weltweit
erifiten Sportartikelhersteller -
und lernte, international zu den-
ken und zu vermarkten. Doch im-
mer wieder zog es ihm nach
Deutschland zuriick. .Hier sind
meine Wurzeln, das ist meine Kul-

Oliver Voss baut auf einem Plakat von ,,Du bist Deutschland® auf dem FuBboden einen Turm: ,.Nur mit Teamarbeit kommt man nach oben*
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tur“, sagt er, ,in meiner Multer-
sprache kann ich am besten aus-
driicken, was ich denke und fithle.”
Mifsverstandnisse gibt es den-
noch reichlich. Beispielsweise
beim Versuch, Bettler zom Selbst-
marketing zu beraten. Witzige
Spriiche auf den Bettel-Pappen
wie ,Habe auf EMTV-Aktien ge-
setzt” oder ,,Spenden sie mich hier
weg”, sollten das Einkommen er-
hohen. Fazit des Realversuchs, den
Voss fiir eine Zeitung beschrieb:
Die Marke Bettler sei iiberans
schwierig zu positionieren.
Ahnlich die Sache mit dem Pa-
triotismus. Der fithrt hierzulande
traditionell zu verstérenden Aus-
wiichsen. So kam und kommt es
ausgerechnet wegen der Kampa-
gne ,.Du bist Deutschlard” zu er-
heblichen Anfeindiingen.
Agenturchef Holger Jung fackel-
te man das Auto ah, und auch Oli-
ver Voss will jetzt seinen heifs ge-
liebten Sportwagen verkaufen.

Nicht nur wegen dieser Vorkomm-

nisse, aber auch. Das Bekenner-
schreiben zu dem Brandanschlag
hatte sich ausdriicklich gegen den
Slogan ..Du bist Deutschland” ge-
wandt. ,.Es ist schade”, sagt Oliver
Voss, .dals wir immer wieder
in die Schublade Werbe-Snobs
gesteckt werden.”

Dabei ist es gar nicht so leicht,

ihn in eine Schublade zu bugsie- |
ren. Ein bifichen Eisenhans und !

ganz viel Sanftauge. Oder viel-
leicht doch ganz anders? Jedenfalls
widersetzt er sich Schablonenan-

spriichen. Profihaft. Werber, das |

weils jeder, sind Manipulations-
kiinstler. .Ist das ehrenriihrig?"
fragt Voss. Viel lieber setzt er den
néichsten Mini-Kontrapunkt in sei-

ner Alltags-Biographie,

Wer bislang glaubte, alles iiber

| Junggesellen und ihr Verhalten im
. Haushalt zu kennen, dem sei die- |

ses Voss'sche Zitat ans Herz ge-
legt: ,Ich wasche selbst und ich
wasche gern”, sagt der Kreativ-Di-
rektor einer von Deutschlands an-
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Die Baumeister
der Zukunft

. WAS KLOTZCHEN AUSSAGEN
B Inder Serie U 40 - Generati-
on Zukunft” stellt die ,Welt am

Sonntag” jede Woche Hambur-
ger vor, die mit guten ldeen und

! viel Phantasie Neues schaffen.

Am Ende der Interviews mis-
~ sen Sie lhre Kreativitat fiir den
Fotografen unter Beweis stellen
. = indem sie aus Holzklétzchen
 etwas bauen. Was immer dabei
entsteht, wird im Bild fest-
gehalten, archiviert. Am Ende
i derSerie werden alle ,Bau-
werke” noch einmal gezeigt.
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gesaglesten Werbeagenturen.
.Und ich hiinge gern auf. Es beru-
higt mich ungemein, die Stiicke auf
der Leine hingen zu sehen.”

Der Blick dazu ist ohne erkenn-
bare Ironie. Voss nimmt einen
Schluck aus der Teetasse. ,Ohne
Tee mit Milch kann ich einen Tag
nicht anfangen, und mein Miisli
mixe ich mir auch selbst”, sagt er
und fiigt dem Bild vom Softie
gleich noch ein weiteres Detail
hinzii. Seit einem halben Jahr ver-
zichte er aufs Fernsehen. ., Vergeu-
dete Zeit”. Schlieflich sei Wer-
bung wie Leistungssport. ,Man
muf sich entspmchﬂndpgirszip]inie-
ren.” Und natiirlich hat er vor die-
sem frithen Termin auch schon
eine Runde gejoggt. ,Ich brauche
das, um mich kérperlich wohl zu
filhlen®, sagt er, .aber wvielleicht
liegt das auch am Alter.”

Ein klarer Versuch Marke fis-
hing for compliments. Der Mann
ist fiir seine Fast-Vierzig benei-
denswert faltenfrei. Eine Sache

des Phlegmas, mutmaft er, .Ich’

kann den grifiten Streff haben,
aber wenn ich die Agenturriume
verlasse, lege ich den Schalter um
und kann sofort alles vergessen.”

Rero Kiam

Dann geht er nach Hause in sei-
ne Wohnung in Altona, wo man als
Zeitgeistbeobachter  standesge- |
mifk wohnt, so wie man als trendi- |
ge Agentur im Karolinenviertel |
sitzt — oder ist das zu bissig formu- |
liert? , Keineswegs”, sagt Voss, ,es
stimmt ja. Ich wohne und arbeite
tatsiichlich gern dort, wo viel Le-
ben, Multikulti ist. Das hat auch
mit Bodenstindigkeit zu tun.” -'

Und mit Neugierde. Voss liest
viel und ist ein Kino-Freak mit
Fachwissen. ,Werbespots sind
kleine Filme*, sagt er, ..Ich finde es |
total spannend nachzulesen, wie
grofée Filme entstanden und ent- |
stehen. Man kann viel abgucken.” |

Findet auch Chuck Palahniuk.
Der lafst Misty Wilmot, Hauptfi-
gur seines Romans ,Das letzte
Protokoll® sagen: ,Kunst ist in
Wirklichkeit nur Wissenschaft.
Herausfinden, warum Menschen
etwas mégen, damit man.es wie-
derholen kann. Und kopieren.” So
funktioniert auch Werbung.

@ Die Serie im Internet:
wawnwams.de/go/ud0

M Nichste Folge:
Parfiimeurin Julia Amos




