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Ziel war es, Aufmerksamkeit fiir die Werbeagentur OLIVER VOSS Eine 4x10m groBe Installation, gesponsert von dem englischen
zu erregen. Mit einer Idee, die so spektakuldr ist, dass jeder Kosmetikunternehmen ,Soap & Glory”.

sie sieht.
Das schlug riesige Wellen. Rund 40 Mio. Kontakte allein in

klassischen Medien: Hamburg, Deutschland und die Welt sprachen iiber

Nach einem Jahr Verhandlungen mit der Stadt Hamburg gab es das Go:
,Die Badende” - immer in Verbindung mit dem Namen der Agentur.

,Die Badende” wurde fiir zehn Tage zu Wasser gelassen! (Fiir einen
Mediaetat von nur 250 Euro fiir Genehmigung und Liegeplatzmiete.)
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Insgesamt erschienen 263 Beitradge in fiihrenden lokalen und
regionalen Medien (u.a. NDR, Hamburger Abendblatt, BILD) sowie
in nationalen Leitmedien (u.a. Siiddeutsche Zeitung, WELT kompakt,
STERN View). Davon 77 Print-Artikel, 114 Online-Artikel,

13 TV-Beitrage, 33 Radioausstrahlungen und 26 Blog-Beitrdge.
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Das Bild der Badenden und der Name der Agentur gingen auch noch
einmal rund um den Globus: Mit iiber 50 Beitragen in iiber 20 Landern
und groBen Medien wie z.B. USA Today, CNN, New York Post, La Stampa,
Corriere Della Sera, BBC, Sunday Times, China Daily, etc.




